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 Selon la définition qu'en donne Euromonitor, les dosettes sont des mesures de café fraîchement moulu encapsulées dans un 

conteneur (métal, plastique, papier) pour être utilisées dans des machines spéciales individuelles à basse pression. Les dosettes ne 

peuvent généralement être utilisées que dans un seul type de machine. Chaque dosette produit une (parfois deux) tasse de café, 
après quoi elle est jetée. Aux fins de la présente étude, on a supposé que la consommation des dosettes se faisait exclusivement 

au domicile. 

l'utilisation des dosettes de café est très répandue et en croissance rapide, représentant 15,9% de la consommation totale en 2011 
contre 4,1% en 2004. 
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3  Ethical  Coffee Company, Malongo, Lobodis, Legal ou Méo. Lavazza Segafredo,dolce gusto , carte noire , café royal  les 

distributeurs Casino, Intermarché, Monoprix, Carrefour, Auchan Aldi ou Lidl. 
4 Le Tunisien consomme en moyenne 1,8 kg de café par an, contre 4 kg pour l’Algérien, le plus grand consommateur de café en 

Afrique.  Les plus grands consommateurs de café au monde sont les Finlandais (12,9 kg/an), Suédois (12,1 kg), Danois et 

Norvégiens (10 kg). 
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 .الإدارة العامت للخجارة الخارجيت بىزارة الخجارة: المصذر 
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2011 2012 2013 2014 

 
% 

 %  
% 

 % 

1342503 95 2103625 97 1907347 91 1819416 89 

39902 3 35779 2 103245 5 114196 6 

 7378 1   41638 2 58703 3 

 20682 1 23617 1 47059 2 14422 1 

     4747 0  0 

      0 26 0 

 573 0       

     3282 0 27019 1 

 1411038  2163021  2107318  2033782  

287 29675%

14%

10%"borbone""liégeois"esqualla
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 2012 2013 2014 2015 2016  

                     

Italian 
coffe 

LAVAZZA 

23 12403 

14

 17 5652 11 8 
308
9 6 11 4560 

10

 4 2791 6 63 28495 10% 

Sarrah 
café 

BORBONE 

6 4168 5 5 3208 6 2 979 2 2 986 2 1 314 1 16 9655 3% 

Détente 
et loisirs 

LIEGEOIS 

  0 7 2170 4 4 446 1 6 686 1 5 533 1 22 3835 1% 

Blue Food LAVAZZA 

11 60710 

71

 1 6492 12          12 67202 23% 

eurofood  
3 1245 1 2 1039 2 1 519 1 1 599 1 1 104 0 8 3506 1% 

Aromed ESQUELLA 
4 1887 2 5 1260 2 7 

158
1 3 3 423 1 3 857 2 22 6008 2% 
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 الإدارة العامت للجىدة والخجارة الذاخليت والحرف والخذماث : المصذر  



 

10 

Sécafé SEGAFREDO 
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Blue 
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2539
2 49 6 

360
52 

66

 11 
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62

 20 
2825
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58

 43 118616 41% 

wefood LAMOROZA 

  0       8 3169 7 8 2331 5 16 5500 2% 

Foodis LAVAZZA 
  0          1 810 2 1 810 0% 

Italian 
coffe plus 

LAVAZZA 

  0          1 2091 4 1 2091 1% 

 50 85550 
100

% 47 51953 100% 35 
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 "  لافازا " حصّة المدعى عليها من منتجات  : 4جدول عدد  

 

 2012 2013 2014 2015 2016    

                      

Italian 
coffe 

LAVAZZA 

23 12403 17 17 5652 15 8 3089 8 11 4560 14 4 2791 8 63 28495 %13 

Blue 
Food 

LAVAZZA 

11 60710 83 1 6492 17          12 67202 %30 

                                                 
7  Following a string of high-profile acquisitions, Lavazza has become the world’s third largest coffee company. The last few 

years have seen the company enter new categories and ramp up investment in countries such as Australia and the US in order to 

... http://www.euromonitor.com/lavazza-spa-luigi-in-hot-drinks/report 

 
8

 2013بذايت النشاط سنت  
9

 . 2012  سنت%83حيث كانج نسبت وارداحها حمثل  
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Blue 
Tunisie 

LAVAZZA 

  0 6 25392 68 6 
3605
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92

 11 
2891
9 86 20 

2825
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83

 43 118616 %55 

Foodis LAVAZZA 
  0          1 810 3 1 810 0.3% 

Italian 
coffe plus 

LAVAZZA 

  0          1 2091 6 1 2091 1.7% 

 24 73113 100% 24 37536 100% 16 39141 
100

% 22 33479 100% 26 33945 1 120 217214 100% 
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  sps-capsule.com

Les capsules LAVAZZA vendues sur ce site ne sont pas compatibles avec les machines 

LAVAZZA MODO MOI ni avec d’autres marques concurrentes ,tel que Tassimo , Nespresso… 

touts achats des capsules LAVAZZA BLUE ET ESPRESSO POI NT destinés à une machine autre que 

LAVAZZA BLUE ET ESPRESSO POI NT ne pourra en auccun cas être remboursé ou échangé au 

client   
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44.74.8 
14

22.6 
15

djerba commerce et negoce blue food – tunisia food distribution
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